
        
            
                
            
        

    








cover_image.jpg





index-2_1.jpg
A pesar que Cevalos abastece con aproximadamente
dlecisiets millones de pares de zapatos anualmente al
mercado, o cual equivale al 50% el produccin nacional
total (Diaro El Telégrafo, 2014),en a provincia de Tungura-
hua el calzado s6lo representa el 17% de los productos.
que se offecen en los puestos de venta.

Figura 3. Productos que expenden los puestos de venta
enlas Ferias Libres / Enero, 2015
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Adicionalmente, se investod Ia estructura de las ferias de
forma indvidual os resultados se presentan en la Figura 4.

Figura 4. Productos y Servicios de las Ferias Libres,
segin localidad / Enero, 2015
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Las ferias fores crean, entregan y capturan valor para las
locabdades donds éstas so desarrolan; quienss. comercaizan
en ellas, son generaimente productores o se proveen del
articul caracteritco de a ocaldad en donde se desarrolan,
los pagos se realzan en efectivo 1o que aporta a la
obtencién de capital de rabajo permanente que rota en el
tertorc; su mecanismo de comercializacién genera una
‘cadena de valor desde el aprovisionamiento hasta o cliente
final, o5 deci, que los productos ofertados son propios del

sector, partcipando pequefias y medianas empresas
locales.

= Cuantficaciin te la demanda on las forias ibres

La demanda fue estimada durante i fn de semana, debido.
2 que es el momento en el que éstas se dinamizan. De la
Investigacién realizada, se ha encontrado que acuden

alrededor de 14.255 personas de distintos siios de fa
misma provincia de Tungurahua, de otras provincias cerca-
nas o inclusive extranjeros.

Figuras.
Asistentos a las Ferlas Libres los fines de semana Enero,
2015

La mayor parte de vistantes (7288) se concentran en
Pelileo en donde pueden adquir jeans y una importante
gama do prendas de vestr como blusas, camisas ¢
Inclusive calzado.

Dada Ia cantidad de asistentes a as feras, se consulté @
Ios visitantes, qué to de senicios requeifia para que su
ompra sea una experiencia placentera, asi como qué po
e servicios no existen o estan poco desarollados, y que
resume Ia fiwa 6.

Figura 6. Serviclos que deberian incorporarse en las Ferias
Libres / Enero, 2015

Se estima que las cuatro feias estuciadas generan nego-
cios por aproximadamente LISD 866.619,00 durante un fin
e semana, distribuidos como se presenta en a figura 7

Estos ngresos estimados corresponden a a compra direc-
ta que hacen os asistentes a/a fei, sin considerar que en
las mismas se pueden realzar contactos que permiten
Incrementar las ventas de los microsmpresarios, tanto
comercialzadores como_productores, tampoco se ha
tomado en cuenta el incremento de ventas en épocas
fostvas o en fechas previas al ingreso de los escolares a

clases. La generacion de estos ingresos aporta al desarrolo
e tas economias locales.
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En promedio se encuentran 2.7 empieados por cada
pussto de venta, o cual indica que en un fn de semana
normal se generan akededor de 841 plazas de trabajo en
las cuatro ferias estudiadas, en donde, reguarmente,
quienes aienden son s propletarios. del establecimiento,
o cual significa que su_ emprendimiento les. genera su
propia fuente de empleo @ ingresos. En cuanto al género, el
83% do las personas que atienden en los puestos de venta
son mujeres y el 17% son hombres, predominando la
responsabidad del local sobre fas mujeres. Se enconiré
que en ef 76% de puestos de venta, a administradora 65
una mujer.

s

sExtornalliaties positivas de las ferias libres

Entre las extemalidades positivas Identificadas, so ha
encontrado las siguientes:

« E1 fujo de vistantes genera un incremento del uso del
transporte intercantonal. Por otro lado, los comerciantes
bajo la modaldad de alquiler hacen uso de taxis y trans-
porte semipesado, Io cual significa que ef sector se benefi-
cia del desarrolo de as feias bres.

« Las expectativas comerciales que generan a l largo de
1a calle en donde se ubican, hacen que as casas que antes
56 destinaban exclusivamente a vivienda, s remodelen
para convertise en locales comerciales. Se construyen
bodegas o nuevos locales en temenos antes desocupados,
generando actvidad para el sector de la construccion.

« Los visitantes demandan otros bienes y servicos, como
por ejemplo: cafeterias, restaurantes, hoteles, hosterias
‘cercanas a las ferias, lugares para pasear, posibiltando el
desarrolo uristico.

Paliticas Piblicas locales para of desarrollo de
las forlas llures

Revisadas las piginas webs e los Gobiemos Locales en
donde se desarallan s feraslbres, no se han encontrado
ordenanzas que favorezcan su realzacion o nversién en el
mejoramiento de la Infraestructura (senvicios bisicos,
espacios verdes) que brinde mas dinamismo y mejores
condiciones de desempeno laboral y econémico do los
feriantes.

No se trata de crear reguiacién para allas, pues éstas han
‘emosirado que se autorreguian, que tienen estructuras de
mercados perfectos y que han sido capaces de trascender
en el tiampo; Ia regulacién a través de ordenanzas debe
estar dirgida al desarrolo de las externaldades postivas.
como por ejemplo: ordenanzas sobre Ia construccién para
crear el escenario ideal en el que se desarrolan, normatva
para el reordenamiento el trnsito vehiculr, disposiiones.
¥ proyectos que favorezcan a la expansian del turisme.

Esto se logrard sociaizando [a temética entre las pequenas
empresas y goblemos locales para que visualicen a las
ferias como entes generadores de empleo, Ingresos perma-
nentes, impuisadores de nuevos  emprendimientos,
oportunidades de mostrary comercialzar nuevos productos.
y también la region, en el marco de un desarolio territorial
basado ena generacién de poltcas pbicas locales endien-
tos a a propagacion de actiidades econémicas secundarias
(industria)  tercarias comercio, turismo, servicios).

La creacién del entomo adecuado para el fomento de un
posible turismo de compras podia convertirse en uno de los
efes ransversales del desarrolo de a provincia de Tungura:
hua a ravés de su proteccin, aportando de manera sustan-
cial al crecimiento economico local y, por otro ado, estén
coadyuvando al cumplimiento de o establecido en el Aicu-
0:335 de la Constitucién de la Repdblica del Ecuador que
sefiala: *l Estado impuisard y velaré por el comercio justo
como medio de acceso a bienes y senicios de caidad, que
minimice las distorsiones de a ntermediaciény promuevala
sustentablidad”. Las ferias libres contribuyen significativa:
mente a fa reduccién de a intermediacién con los conse-
cuentes beneficos para os consumidores.
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LAS FERIAS LIBRES EN TUNGURAH
.l Su I-nmmll para las economias locales

Las ferias libres son espacios en 0s que se congregan un imporante nimero
de oferentes y demandantes, normaimente, sobre una calle principal de la
localidad, utlizando airededor de 500 metros a lo largo de la via. En este
espacio, coexisten puntos de venta formales (establecimientos) e nformales
(ambulantes). Estas suelen sor un referente de a localidad donde 56 llevan a
cabo, en las cuales se comercializa fa produceién radicional de fa zona. lo
que las convierte en expresiones sociles en primera Instanci, pero que se
potencian como una fuente de empleo local y de susterto econémico a largo
plazo, para las pequefas empresas, generaimente, nicieos familares.

La presente investigacion pretends contrbuir al estudio de las feias bres en
Ia provincia de Tungurahua como un fenbmeno econdmico que data de
% Varios afos, pero que no ha sido considerado con la debida importancia,
motivo por el cual no existen trabajos especialzados previos en Ecuador, tampoco Informacién estadistca y econdmica
que permita disefiar politicas pibiicas inovadoras que fomenten su consolidacion como espacios de convergencia de
actvidades econdmicas y de emprendimiento.

Lainformacién recolectada corresponde a una muesira de cuatro localidades: de jean de Peliieo, que data de mds de veinte
y cinco afios; de artculos de cuero en uisapincha, que igualente tiene s do veinte aNos; del calzado de Cevallos
cuyos origenes estan relacionados con una migracion de l actividad econdmica desde la agricultura hacia la manufactura
e calzado después del inico de 1a actividad volcanica del Tungurahua de 1999 y la naciente fera de plantas de Patate
cuyo iniio se registra en el mes de juo de 2014

Las localidades antes ctadas constan en la denominada
“Ruta de Compras” del Goblemo Aut6nomo Descentralza-
o Municipal (GADMA) de Ambato, que es un mapa que

= Caracteristicas de 1a oferta en
s forias libros

incica donde se encuentran ubicados los cantones, en
relacion a a ciudad de Amibato, y el tipo de producto que
estos ofrecen. Se realzaron encuestas, tanto a provee-
dores como a consumidores para determinar las partcuri-
ages de a ofertay la demanda. Se conso el tota de pues-
tos do venta, se estudié las caracteristicas del empleoy s
realiz una aproximacion a s ngresos que generan éstas a
las economias locales.

Figura 1. Ruta de Compras

Foei: Pagina Web dsl GADM ds Ambaia

Enlas cuatro localdades estuiadas se ha enconirado que
en total existen 312 puestos de venta, distribuidos do la
siguiente manera: Pelieo (150 puestos), Quisapincha (0
puestos), Cevallos (52 puestos)  Patate (30 puestos). En la
feria dei jean en Pelieo el 81% de puestos da venta son
pusstos formales, en Cevallos este indicador aicanza el
77%, pero en ofras feras como Guisapincha y Patate
existe un predominio de puestos de venta informales los
cuales oscilan arededor del 60%

Figura 2
Puestos de venta formales e informales Enero, 2015






